
财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 布展、陈列经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海当代艺术博物馆

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 1,387.76 1,228.56 1,179.38 10.00 95.99 9.60

其中：当年财政

拨款
1,387.76 1,228.56 1,179.38 - 95.99 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

1、通过各领域当代艺术的集中展示，实现当代艺术与

设计 、文学、电影等领域的兼容并蓄，将当代艺术博

物馆打造成为具有国际知名、亚洲一流的当代艺术展览

博物馆。

2、通过汇集国内外当代艺术的优秀成果，丰富和拓展

公众的文化视野，为上海成为中国和世界当代艺术传

播、交流、展示与合作的中心，搭建起当代艺术与民众

之间的沟通桥梁，推动当代艺术在国内的发展。

1、通过各领域当代艺术的集中展示，实现当代艺术与

设计 、文学、电影等领域的兼容并蓄，将当代艺术博

物馆打造成为具有国际知名、亚洲一流的当代艺术展

览博物馆。

2、通过汇集国内外当代艺术的优秀成果，丰富和拓展

公众的文化视野，为上海成为中国和世界当代艺术传

播、交流、展示与合作的中心，搭建起当代艺术与民

众之间的沟通桥梁，推动当代艺术在国内的发展。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

展览活动举办成本
≤13074500.0

0(元)
11140619.56

(元)
20.00 18.00

产出

指标

数量

指标

临展数量 ≥8.00(场) 8.00(场) 5.00 5.00

展览信息网络宣传次数 ≥100.00(条) 986.00(条) 5.00 5.00

质量

指标

展览布置验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

展览宣传内容完整率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

时效

指标
展览活动举办及时率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

展览活动参观人数
≥31.50(万人

次)
42.04(万人

次)
25.00 25.00

展览报道资讯浏览量
≥700.00(万

次)
716.40(万

次)
10.00 10.00

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

展览观众满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 10.00



总分 100.00 97.60

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 场馆基本运行

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海当代艺术博物馆

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 2,408.07 2,408.07 2,407.24 10.00 99.96 10.00

其中：当年财政

拨款
2,408.07 2,408.07 2,407.24 - 99.96 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

1、为场馆日常工作、展览正常运行提供物业管理服

务；

2、展馆内灯光、温度、服务等配置完善并提供水、

电、冷热气、网络、通讯等日常能源，为公众创造舒适

的参观环境；

3、保证建筑外观、设施设备完好，保持其标志性的气

象塔以及展馆专业照明、湿度等要求的配置完善，保证

场馆正常运行和保障观众人身安全， 为公众创造舒适

的参观环境和休闲场所。

1、为场馆日常工作、展览正常运行提供物业管理服

务；

2、展馆内灯光、温度、服务等配置完善并提供水、

电、冷热气、网络、通讯等日常能源，为公众创造舒

适的参观环境；

3、建筑外观、设施设备完好，标志性的气象塔以及展

馆专业照明、湿度等要求的配置完善，场馆持续正常

运行且无观众人身安全事故，为公众创造舒适的参观

环境和休闲场所。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

场馆运维平均成本
≤230.00(元/
平方米)

230.00(元/
平方米)

20.00 19.00

产出

指标

数量

指标

场馆开放天数 ≥315.00(天) 318.00(天) 5.00 5.00

场馆运维面积
=41000.00
(平方米)

41000.00(平
方米)

5.00 5.00

质量

指标

场馆运维标准达标率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

设施设备齐备率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

时效

指标
日常运维及时率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

场馆安全运行率 =100.00(%) 100.00(%) 25.00 25.00

可持

续影

响指

标

应急响应管理机制健全性 建立健全 达成指标 10.00 10.00



满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

市民满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 10.00

总分 100.00 99.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 文化创作研究与保护

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海当代艺术博物馆

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 135.91 295.11 294.27 10.00 99.71 9.97

其中：当年财政

拨款
135.91 295.11 294.27 - 99.71 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

1、按照国家重点美术馆要求，保障每年度固定的常规

收藏经费。

2、丰富藏品资源，形成与本馆学术定位相关的收藏体

系。

3、确保藏品安全性、定期开展藏品养护工作。

在定期展开藏品检查、养护工作以外，2024年馆内新
收藏作品也创新高，共计 165件。同时，我们也借年

底举办馆藏展的机会，进行了更多收藏方面的洽谈，

馆内藏品总数量也在本年度内突破 450件。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

藏品购藏经费
≤936000.00

(元)
2519796.50

(元)
10.00 8.00

年中进行预算调整，

导致偏差。

藏品保管维护、保险经费
≤423100.00

(元)
422948.00

(元)
10.00 10.00

产出

指标

数量

指标

新增藏品购藏数量 ≥8.00(件) 165.00(件) 5.00 5.00

藏品维护数量 ≥280.00(件) 300.00(件) 5.00 5.00

质量

指标

维护标准达标率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

新增藏品验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

时效

指标
藏品购藏及时率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

年度藏品利用率 ≥66.00(%) 70.00(%) 20.00 20.00

可持

续影

响指

标

藏品管理机制健全性 健全 达成指标 15.00 15.00

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

活动参与人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 10.00



标

总分 100.00 97.97

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 公益性服务

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海当代艺术博物馆

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 61.26 61.26 61.22 10.00 99.93 9.99

其中：当年财政

拨款
61.26 61.26 61.22 - 99.93 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

1) 打造专业员工队伍，稳步实现人才梯队建设；
2) 通过开展系列讲座与艺术体验活动，对学校艺术教育

形成补充，丰富和拓展公众的文化视野和提高学生的艺

术视角与创新能力；

3) 建立当代馆特有的 VI系统视觉和展览视觉形象，打

造出符合有国际影响力的美术馆地位的视觉形象；

4) 提高微信服务号、微信公众号、微博、官网等平台的

影响力，吸引更多的公众。

1) 打造了专业员工队伍，稳步实现人才梯队建设；完
成了学术研究项目 7个。
2) 开展了系列讲座与艺术体验活动，对学校艺术教育

形成补充，丰富和拓展公众的文化视野和提高学生的

艺术视角与创新能力；

3) 完成了视觉设计制作 5个，建立了当代馆特有的 VI

系统视觉和展览视觉形象，打造出符合有国际影响力

的美术馆地位的视觉形象；

4) 提高了微信服务号、微信公众号、微博、官网等平

台的影响力，吸引更多的公众。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

公益性服务成本
≤612600.00

(元)
612220.60

(元)
20.00 20.00

产出

指标

数量

指标

视觉计划设计制作 ≥5.00(个) 5.00(个) 5.00 5.00

学术研究项目数量 ≥2.00(个) 7.00(个) 5.00 5.00

质量

指标

学术研究项目评审通过率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

视觉设计内容通过率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

时效

指标
公益活动开展及时率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

提高公众艺术欣赏水平
较上一年提

高
达成指标 20.00 20.00

可持

续影

响指

标

长效管理机制健全性 健全 达成指标 15.00 15.00



满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

活动参与人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 10.00

总分 100.00 99.99

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 事业发展专项经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海当代艺术博物馆

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 6,966.15 5,586.45 4,839.78 10.00 86.63 8.66

其中：当年财政

拨款
0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 6,966.15 5,586.45 4,839.78 - 86.63 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

为展馆运行、展览开展及观众参观提供保障；提升当代

馆品牌影响力，打造城市文化品牌、保持世界一流学术

水平，成为具有国际知名、亚洲一流的当代艺术展览博

物馆。

1、为展馆运行、展览开展及观众参观提供保障；2、
与巴黎市立时尚博物馆加列拉宫合作，在当代馆 2楼

顺利主办《时尚宣言｜嘉柏丽尔•香奈儿》展览，打开

了一条做学术型品牌展的新思路，并在展览合作模

式、品牌合作方式、展陈设计内容和多方协同推进等

方面进行了多种突破性尝试，并作为“中法文化之春

—中法建交 60周年特别呈现”展览，充分反应了当代

馆品牌的国际影响力。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

事业发展专项项目成本
≤69661500.0

0(元)
48397758.30

(元)
20.00 16.00

产出

指标

数量

指标
临展个数 =1.00(个) 1.00(个) 10.00 10.00

质量

指标
展览布置验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

时效

指标
展览活动举办及时率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

场馆年接待人次 ≥32.00(万人) 42.04(万人) 25.00 25.00

可持

续影

响指

标

长效管理机制健全性 健全 达成指标 10.00 10.00

满意

度指

标

服务

对象

满意

市民满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 10.00



度指

标

总分 100.00 94.66

评分等级 优


